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TRAVEL INSIDE
ist die auf die Informationsbedürfnisse der Reiseprofis massge
schneiderte Schweizer Fachzeitung. Kompakt und kompetent berichtet 
TRAVEL INSIDE seit über 35 Jahren über Ereignisse, analysiert und 
kommentiert Entwicklungen in der Touristikszene, zeichnet Trends 
auf und lässt Fachleute zu Wort kommen.
TRAVEL INSIDE ist: qualitativ hochwertig, informativ, für die tägliche 
Arbeit wertvoll, aktuell, unterhaltend. 
(Quelle: Leserschaftsanalyse «Reisemarkt» von mafo concept gmbh)

In der Deutschschweiz erreicht TRAVEL INSIDE (deutsch) einen 
spontanen Bekanntheitsgrad von hervorragenden 92 %. 

TRAVEL INSIDE: Die führende Fachzeitung  
für Touristik in der Schweiz, wöchentlich neu.

ZIELGRUPPE
TRAVEL INSIDE richtet sich an die Leser der Schweizer 
Reisebranche in unterschiedlichsten Funktionen:
Geschäftsführung, Kader, Entscheidungsträger, Mitarbeiter, 
Counter Profis.
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ZUSCHLÄGE & RABATTE 
SPEZIELLE WERBEFORMEN

BEILAGEN
Gewicht bis 50 g (Mehrgewicht auf Anfrage), lose
CHF 6000.–

AUFKLEBER
Nur in Verbindung mit ganzseitigen Anzeigen.
Kosten für maschinelles Aufkleben ca. CHF 1300.–

BEIHEFTER
Umfang min. 4 Seiten (andere Umfänge auf Anfrage), mitgeheftet
CHF 6500.–

DESTINATION REPORT

30 neue Hotels in Frankfurt

Inspirationsquelle für 
Schleswig-Holstein

Weihnachtszeit in Franken

Seit September ist die Web­
site der Kampagne «Stadt­
liebe2go» online und dient 
den Nutzern als Inspira­
tionsquelle für Städtereisen 
in Schleswig­Holstein. Mit 
Hilfe des Onlinetools kön­
nen Interessierte Städte­
rund reisen zu den zwölf 
Mitgliedstädten Kiel, Lü­
beck, Husum, Rendsburg, 
Plön, Norderstedt, Neu­
münster, Mölln, Glückstadt, 
Friedrichstadt, Ahrensburg 
und Bad Bramstedt planen. 
Sobald der User eine Stadt  

ausgewählt hat, kann er sich 
zwischen den fünf Katego­
rien Übernachtung, Gastro­
nomie, Kultur, Shopping 
und Glücksorte entscheiden. 
Danach werden ihm für jede 
Kategorie bis zu sechs beson­
ders empfehlenswerte Vor­
schläge unterbreitet, die er 
bei Interesse direkt seinem 
digitalen Reiseplan hinzufü­
gen kann. Für weitere Infor­
mationen ist zudem jeder 
Tipp mit einem Direktlink 
zur offiziellen Website ver­
knüpft.  NDR

Romantisch, genussvoll und voller kultureller 
Highlights zeigt sich Franken im Norden Bayerns 
während der Weihnachtszeit. Im Advent hüllen 
sich Frankens Städte und Städtchen, Burgen und 
Schlösser in warmen Lichterglanz. Bei den 
Schweizern besonders beliebt ist der berühmte 
Christkindlesmarkt in Nürnberg mit seinen 
verschiedenen Veranstaltungen und der Kinder­
weihnacht mit den historischen Fahrgeschäften, 
Aktionen zum Mitmachen und dem benachbar­
ten Sternenhaus, das zum Entdecken einlädt. Die 
feierliche Eröffnungszeremonie findet dieses 
Jahr am 1. Dezember um 17.30 Uhr auf dem 
Hauptmarkt von Nürnberg statt.
 NDR

Neben Hamburg, München und Berlin gehört 
Frankfurt am Main zu den wichtigsten Städten 
Deutschlands in Bezug auf neue Hotels. Während 
in den erstgenannten drei Städten zwischen 40 
und 45 Hotels im Entstehen sind, sind es in 
Frankfurt deren 30 mit insgesamt 6505 Zimmern. 
Besonders rund um Flughafen, Bahnhof und 
Messe sind zahlreiche neue Hotels geplant. Die 
meisten Projekte beinhalten 4­Sterne­Häuser (14), 
gefolgt von 11 3­Sterne­Häusern und 3 Luxushotels 
der 5­Sterne­Kategorie. 12 Hotels sollen im nächs­
ten Jahr Eröffnung feiern, für 2019 sind 6 Fertig­
stellungen geplant. 2021 soll das neue Nhow der 
NH­Hotelgruppe im Frankfurter Europaviertel 
seine Türen öffnen.  NDR

HÖHLEN WERDEN 
 UNESCO-WELTKULTURERBE
Die sechs Höhlen auf der Schwäbischen Alp im Süden von 
Baden- Württemberg wurden von der UNESCO zum Welt kultur-
erbe erklärt. Damit hat das Bundesland insgesamt sechs 
Welterbestätten. Vor 40000 Jahren lebten in den Höhlen Men-
schen, die dort einzigartige Zeugnisse menschlichen Kunst-
schaffens hinterliessen. Nach jahrzehntelanger Forschung 
konnten Archäologen rund 50 kleine Skulpturen aus Mammut-
elfen bein und 8 Flöten aus den Höhlen vorlegen. Die Höhlen 
sind nur zum Teil zugänglich: Die Vogelherdhöhle ist in den 
«Archäopark» bei Niederstotzingen integriert, ein Freilicht-
museum im Lonetal. Der Hohle Fels, die heute beeindru-
ckendste der Höhlen, kann nur nach Voranmeldung besichtigt 
werden. Die umfangreichste Sammlung an Fundstücken findet 
sich aber im Urgeschichtlichen Museum in Blaubeuren. NDR

Seit Anfang Oktober ist die Berliner Staatsoper «Unter den Linden» nach siebenjähriger Restaurierung wieder geöff-
net. Ziel war es, neben einer neuen Bühnentechnik auf Wunsch von Generalmusikdirektor Daniel Barenboim die 
Nachhallzeit um eine Sekunde zu verlängern. Dazu wurde die Decke des Innenraums um vier Meter angehoben und 
eine sogenannte Nachhallgalerie (Bild) eingerichtet. Die Wiedereröffnung wurde mit «Szenen aus Goethes Faust» 
von Robert Schumann gefeiert. Ab dem 7. Dezember wird die Staatsoper ihren regulären Spielbetrieb aufnehmen.

Berliner Staatsoper  
wieder offen

DEUTSCHLAND
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Die Skyline von Frankfurt wird sich in den nächsten 
 Jahren weiter verändern.

Zu den spektakulären Funden gehört dieses Wildpferd  
aus Mammutelfenbein.

Der Nürnberger Christkindlesmarkt wird von Schweizern 
besonders gern besucht. 

Auch das Palais Rantzau in Glückstadt gehört zu den Tipps. 
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Boutiquehotel Emiliano: 
Die luxuriöseste Hängematte

Kein Boom nach  
Brasilien auszumachen

Entspannt bleiben – das ist das passende Motto 
im neuesten Boutiquehotel Rio de Janeiros. Das 
Design-Schmuckstück Emiliano begeistert nicht 
nur Architekturfreunde. Direkt an der Copaca-
bana gelegen, gilt das Hotel als eine der interes-
santesten Neueröffnungen des Jahres in Südame-
rika. 

SEIT DEN OLYMPISCHEN SPIELEN hat sich die An-
zahl der Hotels in Rio vervielfacht. Viele sind 
geradezu aus dem Boden geschossen — nicht so 
das Emiliano, das zu den «The Leading Hotels of 
the World» gehört: Hier, im Gebäude des ehema-
ligen österreichischen Konsulats, ist jedes Detail 
genau durchdacht und darauf ausgelegt, nicht 

einfach ein weiteres Hotel zwischen Ipanema und 
dem Stadtteil Leme zu sein. 

AM BESTEN GENIESSEN die Gäste den einmaligen 
Blick auf die Copacabana von der privaten Hän-
gematte aus, die zu jedem Balkon der 90 Suiten 
gehört, so dass es sich entspannt in den Tag 
schaukeln lässt. Oder man geniesst den Infinity 
Pool auf der Dachterrasse mit einem 360-Grad 
Panoramablick über vier Kilometer – vom Stadt-
teil Leme bis hin zum Copacabana Fort.

Moderne und Midcentury-Chic der 50er Jahre 
verschmelzen im Emiliano zu einem Stil, der die 
Kreativität dieser Stadt auf seine eigene Art wi-
derspiegelt. ES

MIT DEM VELO DURCH RIO
Vor einigen Jahren aufgrund der Sicherheitsbedenken nicht 
vorstellbar, ist eine Entdeckungsreise durch die Metropole 
Rio de Janeiro auf dem Velo heute kein Problem mehr. Am 
besten eignet sich hierfür die Avenida Niemeyer Bike Lane, 
welche die Bezirke São Conrado und Leblon verbindet. Nebst 
den vielen Attraktionen der Stadt kann man auf der Avenida 
Niemeyer, einem rund vier Kilometer langen Fahrradweg, den 
atemberaubenden Ausblick auf das Meer und die quirlige 
Stadt geniessen. Die Fahrradroute gilt unter Kennern tatsäch-
lich als eine der schönsten weltweit. ES

Air France-KLM treibt den Ausbau ihres Netzwerks in Brasilien voran und verbindet ab Mai 2018 ihre beiden Haupt-
drehkreuze Amsterdam-Schiphol und Paris-Charles de Gaulle mit Fortaleza. Wie die Airline mitteilt, werden die neu-
en Flugverbindungen von KLM dreimal wöchentlich mit einer A330 durchgeführt. Der Hinflug ab Amsterdam 
(KL0707) erfolgt jeweils montags, donnerstags und samstags. Zurück geht es an den gleichen Tagen (KL0708). 
Joon, die neu gegründete Air-France-Tochter, bedient zweimal wöchentlich mit einem Airbus A340 die Strecke ab 
Paris-Charles de Gaulle. Die Flüge werden freitags und samstags stattfinden (AF416/AF415).

Fünfmal pro Woche 
nach Fortaleza

BRASILIEN
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Welchen Einfluss hatten die Olympischen 
Spiele auf die touristische Nachfrage? 

Vom Infinity Pool eröffnet sich ein Panoramablick über vier Kilometer.

Vergangenes Jahr fanden in 
Rio de Janeiro vom 5. bis 
21. August die Olympischen 
Sommerspiele statt. Die Inf-
rastruktur wurde vielerorts 
massiv ausgebaut, neue 
Hotels eröffnet und ganze 
Quartiere aufgewertet. 
Während Teile der für 
Olympia erschaffenen Infra-
struktur auch nach den 
Spielen genutzt werden —
etwa U-Bahn-Streckennetze 
und Buslinien — bleiben 
viele der teuren Sportstät-
ten, die errichtet wurden, 
weitgehend verwaist.
 
WELCHEN EINFLUSS hatte der 
Grossevent auf die touristi-
sche Nachfrage? «Leider sind 
die Anfragen nach Brasilien 
in der ersten Jahreshälfte 
eher leicht zurückgegangen, 
was wir vor allem auf die 
politische Lage, negative 
Schlagzeilen in der Presse 
und auch das hohe Preis-
niveau im Vergleich zu an-
deren südamerikanischen 
Ländern zurückführen», 
erklärt Reto Kindlimann von 
Brasa Reisen. 

Dennoch: Vom Ausbau 
der Infrastruktur hätten die 

die Touristen profitieren 
können – vor allem die neue 
U-Bahn-Verlängerung an die 
südlichen Strände in Rio 
und auch Renovationen und 
Neubauten von Hotels seien 
durchaus positiv. 

BEI HOTELPLAN SUISSE tönt 
es ähnlich: «Insbesondere 
wegen des Zika-Virus haben 
die Anfragen kurz nach der 
Olympiade nicht wirklich 
angezogen. Umso mehr 
freuen wir uns heute über 
das erneut zunehmende 
Interesse», sagt Sybille Bless, 
Product Manager Latin 
America & Caribbean. 

Bei Dorado Latin Tours 
sei die Nachfrage für Brasi-
lien «eher verhalten», wie 
sich General Manager Gab-
riela Stauffer ausdrückt. Die 
Region Pantanal mit ihrem 
bekannten Überschwem-
mungsgebiet verzeichne 
eine erhöhte Nachfrage. 
Aber: «Die touristische In-
frastruktur stimmt grund-
sätzlich, aber es fehlt an 
Stabilität, Dynamik und 
Wachstum. Brasilien steckt 
in einer schweren Re- 
zession.» ES

TRAVEL INSIDE
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Iceland Pro Cruises denkt laut über  
ein zweites Schiff nach

Mit Ann-Cathrin Bröcker, Geschäftsführerin der Iceland Pro Travel Group, 
an Bord der Ocean  Diamond auf faszinierender Schiffsreise nach Grönland.

Beat Eichenberger, Ilulissat
Gut fünfhundert Meter vor dem Bug 
türmt sich der breite, zerklüftete Eis­
abbruch hoch. Hier ergiesst sich der 
vom Inlandeis gespeiste und vom Kli­
mawandel getriebene Eqip­Gletscher 
spektakulär in den Meeresfjord. Das 
Wasser ist gesprenkelt mit Abbruch­
stücken und Eisschollen. Kaum ein 
Laut – andächtig geniessen die Passa­
giere das beeindruckende Schauspiel. 
Bei strahlender Sonne und einer 
Temperatur um null Grad serviert die 
Crew heisse Schokolade mit Schuss. 
Eines von vielen Highlights dieser 
Grönland­Reise. 

ES IST BEREITS die dritte Saison, in der 
die Ocean Diamond für Iceland Pro 
Cruises im Einsatz ist. Von Mitte Mai 
bis Ende September stehen vor allem 
neuntägige Island­Umrundungen auf 
dem Programm – sowie zwei 11­tägige 
Grönland­Fahrten. Nach zwei nicht 
einfachen Startjahren nimmt die 
Schiffsreisen­Diversifikation des Is­
land­Spezialisten nun Fahrt auf: «Mit 
einer Auslastung von 88% erreichen 
wir diese Saison den Break­even», sagt 
Ann­Cathrin (Anka) Bröcker, Mitinha­
berin und Geschäftsführerin der Ice­
land Pro Travel Group, beim Gespräch 
auf der Ocean Diamond. Die Schiffsrei­
sen tragen inzwischen fast 20% zum 
Gesamtumsatz der Gruppe bei. 

Standen zuerst die Zielmärkte 
Deutschland, Österreich und Schweiz 
im Vordergrund, so gewinnt inzwi­

schen auch der US­Markt stark an Be­
deutung. Das Schiff wird deshalb 
zweisprachig geführt. «Die Vorausbu­
chungen für 2018 liegen bereits rund 
30% über dem Vorjahresstand», blickt 
Bröcker voraus. Der Chartervertrag der 
Ocean Diamond wurde um drei weite­
re Saisons bis 2020 verlängert, und sie 
denkt bereits laut über ein zweites 
Schiff nach: «Mit steigender Nachfrage 
für Schiffsreisen ist eine Erweiterung 
der Kapazitäten durchaus denkbar». 

MIT EINEM ZWEITEN Expeditionsschiff 
könnte man zum Beispiel in Gegen­
richtung zur Ocean Diamond um Is­
land fahren. Oder die Märkte trennen 
und je ein deutsch­ und ein englisch­
sprachiges Schiff auflegen. Auch die 
wochenweise Untervercharterung ist 
eine Alternative: Bereits heute ist die 
Ocean Diamond im August in Grönland 
während dreier Wochen an einen 
Veranstalter verchartert. Das mini­
miert die Risiken, wie Bröcker erklärt: 
«Es ist für uns eine Entlastung, wenn 
von den total 2500 saisonalen Passagie­
ren deren 600 von einem Untercharter 
übernommen werden.»

Ob Iceland Pro Cruises bereits 2019 
mit einem zweiten Schiff kommt, ist 
noch offen. In der Saison 2018 dreht 
sich jedenfalls noch alles um die Ocean 
Diamond. Die 1974 als Fähre erbaute 
und 1986 in ein eisverstärktes Expedi­
tionsschiff transformierte Einheit war 
u.a. als Song of Flower und Le Diamant 
(Ponant) bekannt. Seit 2012 ist das 

Schiff als Ocean Diamond für Quark 
Expeditions im Einsatz, seit 2015 im 
Sommer für Iceland Pro Cruises (im 
Winter weiterhin für Quark). Das Schiff 
(BRZ 8280) für max. 199 Passagiere wird 
laufend renoviert. Neu gestaltet sind 
die Suiten und Kabinen der Decks 7, 6 
und 5, die Rezeption und die Club­ 
Lounge. Die Decks 4 und 3 sollen folgen, 
ebenso die Main­Lounge, die Observa­
tion­Lounge und das Restaurant. Das 
Schiff positioniert sich als freundli­
ches, ungezwungenes Mittelklasse­Pro­
dukt mit einer motivierten Staff, guter 
Küche und Lektoren­Vorträgen. 

«Neu und in Ergänzung zu den 
neuntägigen Island­Reisen legen wir 
2018 eine Express­Umrundung in sie­
ben Tagen auf», sagt Bröcker. Zweimal 
steht zudem im Herbst eine Kombirei­
se mit Schiff und Bus auf dem Pro­
gramm. Und natürlich geht es wieder 

nach Grönland: Ende Juli ist die Hin­
reise von Reykjavik nach Kangerlussu­
aq terminiert, Ende August die Rück­
reise (jeweils inklusive Charterflug ab/
bis Grönland). 

BESUCHT WERDEN in Grönland nebst 
dem Abstecher zum faszinierenden 
Eqip­Gletscher das äusserst malerische, 
von Eisbergen umspielte und unter 
einem dominanten Bergfelsen kauern­
de Insel­Örtchen Uummannaq, der 
berühmte Eisfjord von Ilulissat an der 
Diskobucht, die Hauptstadt Nuuk und 
Narsarsuaq im erstaunlich grünen 
Süden Grönlands. Hier siedelten einst 
die Wikinger – heute zeugen da und 
dort grüne Heuwiesen, Schafherden 
und erste zaghafte Anpflanzungen von 
gänzlich neuen landwirtschaftlichen 
Perspektiven. Auch dies eine Folge des 
Klimawandels. 

CRUISES

Iceland Pro Travel und die Schweiz
Iceland Pro Travel wurde 1995 von Gudmundur Kjartansson und Ann-Cathrin Bröcker 
als Destination Management Company (DMC) für Island, Grönland und die Färöer ge-
gründet, die ihre Produkte auch als Tour Operator vermarktet. Heute umfasst die in 
Hamburg und Reykjavik beheimatete Gruppe zudem die Sparten Iceland Pro Cruises 
(Sitz in Zug), Iceland Pro Fishing, Norway Pro Travel und Island Tours. In der Schweiz ist 
Iceland Pro Travel mit einem eigenen Wiederverkaufsbüro in Wetzikon vertreten (Lei-
tung Adalsteinn Hjartarson) sowie mit Island Tours in Brugg (Direktverkauf). Als DMC ar-
beitet Iceland Pro Travel in der Schweiz u.a. mit Falcon, Glur und Delphi Reisen (Iceland 
Pro Cruises) zusammen. «Island hat sich in der Schweiz im Zuge des Ausbaus der Flug-
verbindungen von Icelandair stark entwickelt, und das gilt auch für unsere Schiffsrei-
sen», freut sich Anka Bröcker über ihre Marktführer-Position.  BE

Links: Zodiac-Anlandung in Uummannaq, dem nördlichsten Punkt der Grönland-Reise. Rechts ein Bild der Ocean Diamond, ein ungezwungenes Soft-Expeditionsschiff für knapp 200 Passagiere, 
in Narsarsuaq in Grönland. Oben rechts ist Ann-Cathrin Bröcker, Mitinhaberin und Geschäftsführerin der Iceland Pro Travel Group, vor dem Eqip-Gletscher (Grönland), zu sehen.
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FARBZUSCHLÄGE  
(nicht rabattberechtigt)
pro Skalafarbe � CHF   600.– (netto)
pro Spezialfarbe � CHF   900.– (netto)
4-farbig� CHF 1700.– (netto)

PLATZIERUNGSZUSCHLÄGE  
(auf Bruttopreise)
Textanschliessend� 25 %
4. Umschlagseite� 15 %

MENGENRABATTE
  3 Einschaltungen� 5 %
  7 Einschaltungen� 7 %
10 Einschaltungen� 10 %
15 Einschaltungen� 12 %
20 Einschaltungen� 15 %

Abnahme innerhalb 12 Monaten, rückwirkend 
keine Rabattgutschrift, Farbzuschläge nicht 
rabattberechtigt.
Nicht kumulierbar mit TRAVEL INSIDE (français)

KOMBI-RABATT
10 % Kombi-Rabatt bei Einschaltungen in bei-
den Fachzeitungen TRAVEL INSIDE (deutsch) 
und TRAVEL INSIDE (français), ausg. Stellenin-
serate
10 % Kombi-Rabatt bei Buchung von Print & 
Online

Online-Tarife ab Seite 8

AGENTURPROVISION (BK / AE)
kommerzielle Inserate � 10 %
Beilagen / Beihefter � 5 %
Aufkleber� nicht BK-berechtigt

Zuzüglich 7,7 % MwSt.

Preisliste ab Januar 2021

Euro-Preise auf Anfrage.  
Aktueller Tageskurs bei Offert- resp. Rechnungsstellung. 
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Holiday fligHts  sUMMER 201616 travel inside
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Destination
Day Airline Flight No. Period Operators (in alphabetical order)

Destination
Day Airline Flight No. Period Operators (in alphabetical order)

     Migros, Neckermann, Robinson, 

     schauinsland, thomas Cook, tropo, 

     tUi, Universal, Urlaubstours

1 aB 7540/1 02.05.-31.10. 1-2fly, airtours, active, alltours, 

     Bentour, fti*, globus, Helvetic, 

     Hotelplan, its Coop, itt, Kuoni, 

     Migros, Neckermann, Robinson, 

     schauinsland, thomas Cook, tropo, 

     tUi, Universal, Urlaubstours

1 aB 2814/5 28.03. 1-2fly, airtours, active, alltours, 

     Bentour, fti*, Helvetic, its Coop, itt, 

     Kuoni, Robinson, schauinsland, 

     tropo, tUi, Universal, Urlaubstours

1 aB 2814/5 16.05. 1-2fly, airtours, active, alltours, 

     Bentour, fti*, Helvetic, its Coop, itt, 

     Kuoni, Robinson, schauinsland, 

     tropo, tUi, Universal, Urlaubstours

1 aB 2814/5 27.06.-17.10.  1-2fly, airtours, active, alltours, 

     Bentour, fti*, Helvetic, its Coop, itt, 

     Kuoni, Robinson, schauinsland, 

     tropo, tUi, Universal, Urlaubstours

1 X3 2132/2133 16.05.-10.10. 1-2fly, airtours, Bentour, its Coop, 

     Neckermann, Robinson, schau-

     insland, thomas Cook, tUi

2 aB 2814/5 03.05.-25.10.  1-2fly, airtours, active, alltours, 

     Bentour, fti*, globus, Helvetic, 

     Hotelplan, its Coop, itt, Kuoni, 

     Migros, Neckermann, Robinson, 

     schauinsland, Phoenix, thomas Cook, 

     tropo, tUi, Universal, Urlaubstours

2 aB 7540/1 28.06.-25.10. 1-2fly, airtours, active, alltours, 

     Bentour, fti*, globus, Helvetic, 

     Hotelplan, its Coop, itt, Kuoni, 

     Migros, Neckermann, Robinson, 

     schauinsland, Phoenix, thomas Cook, 

     tropo, tUi, Universal, Urlaubstours

2 X3 2132/2133 17.05.-11.10. 1-2fly, airtours, Bentour, its Coop, 

     Neckermann, Robinson, schau-

     insland, thomas Cook, tUi

3 aB 7540/1 23.03.-06.04. 1-2fly, airtours, active, alltours, 

     Bentour, fti*, globus, Helvetic, 

     Hotelplan, its Coop, itt, Kuoni, 

     Migros, Neckermann, Robinson, 

     schauinsland, thomas Cook, tropo, 

     tUi, Universal, Urlaubstours

3 aB 7540/1 04.05.-26.10. 1-2fly, airtours, active, alltours, 

      Bentour, fti*, globus, Helvetic, 

      Hotelplan, its Coop, itt, Kuoni, 

     Migros, Neckermann, Robinson, 

     schauinsland, thomas Cook, tropo, 

     tUi, Universal, Urlaubstours

3 X3 2132/2133 11.05.-12.10. 1-2fly, airtours, Bentour, its Coop, 

     Neckermann, Robinson, schau-

     insland, thomas Cook, tUi

4 aB 7540/1 05.05.-27.10. 1-2fly, airtours, active, alltours, 

     Bentour, fti*, globus, Helvetic, 

     Hotelplan, its Coop, itt, Kuoni, 

     Migros, Neckermann, Robinson, 

     schauinsland, thomas Cook, tropo, 

     tUi, Universal, Urlaubstours

4 X3 2132/2133 05.05.-13.10. 1-2fly, airtours, Bentour, its Coop,

     Neckermann, Robinson, schau-

     insland, thomas Cook, tUi

5 aB 7540/1 18.03.-28.10. active, alltours, Bentour, fti*, globus, 

     Helvetic, Hotelplan, its Coop, itt, 

     Kuoni, Migros, Neckermann, olimar, 

     Phoenix, schauinsland, thomas Cook, 

     tropo, tUi, Universal, Urlaubstours

5 aB 2814/5 25.03. active, alltours, Bentour, fti*, 

     Helvetic, its Coop, itt, Kuoni, 

     Phoenix, schauinsland, tropo, tUi, 

     Universal, Urlaubstours

5 X3 2132/2133 13.05.-14.10. 1-2fly, airtours, Bentour, its Coop,

     Neckermann, Robinson, schau-

     insland, thomas Cook, tUi

6 aB 7540/1 05.03.-29.10. 1-2fly, airtours, active, alltours, 

     Bentour, frosch, fti*, globus, 

     Helvetic, Hotelplan, its Coop, itt, 

     Kuoni, Migros, Neckermann, olimar, 

     Robinson, schauinsland, thomas 

     Cook, tropo, tUi, Universal, 

     Urlaubstours

6 aB 2814/5 26.03.-29.10. 1-2fly, airtours, active, alltours, 

     Bentour, frosch, fti*, globus, 

     Helvetic, Hotelplan, its Coop, itt, 

     Kuoni, Migros, Neckermann, 

     Robinson, schauinsland, thomas 

     Cook, tropo, tUi, Universal, 

     Urlaubstours

6 aB 2466/7 14.05.-29.10. 1-2fly, airtours, active, alltours, 

     Bentour, frosch, fti*, globus, 

     Helvetic, Hotelplan, its Coop, itt, 

     Kuoni, Migros, Neckermann, 

     Robinson, schauinsland, thomas 

     Cook, tropo, tUi, Universal, 

     Urlaubstours

6 X3 2132/2133 07.05.-22.10. 1-2fly, airtours, Bentour, its Coop, 

     Neckermann, Robinson, schau-

     insland, thomas Cook, tUi

7 aB 7540/1 20.03.-30.10. 1-2fly, airtours, active, alltours, 

     Bentour, fti*, globus, Helvetic, 

     Hotelplan, its Coop, itt, Kuoni, 

     Migros, Neckermann, Phoenix, 

     Robinson, schauinsland, thomas 

     Cook, tropo, tUi, Universal, 

     Urlaubstours

7 aB 2814/5 20.03.-30.10. 1-2fly, airtours, active, alltours, 

     Bentour, fti*, globus, Helvetic, 

     Hotelplan, its Coop, itt, Kuoni, 

     Migros, Neckermann, olimar, 

     Phoenix, Robinson, schauinsland, 

     thomas Cook, tropo, tUi, Universal, 

     Urlaubstours

7 X3 2132/2133 15.05.-30.10. 1-2fly, airtours, Bentour, its Coop, 

     Neckermann, Robinson, schau-

     insland, thomas Cook, tUi
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Departure from Geneva (GVA)
ANtAlyA (Ayt) – ANtAlyA (turkey)

1 XQ 128/129 04.07.-24.10. Bentour

3 XQ 128/129 23.03.-26.10. 1-2fly, airtours, Bentour, globus, 

     Hotelplan, Migros, Magic life, 

     Robinson, tUi  

6 XQ 128/129 19.03.-22.10. 1-2fly, airtours, Bentour, globus, 

      Hotelplan, Migros, Magic life, 

     Robinson, tUi  

6 PC 5639/5638 02.04.-29.10. air Marin

DjerbA (Dje) – DjerbA (tuNisiA)

3 tU 874/875 30.03.-19.10. air Marin, fti*, Hotelplan, Migros

6 tU 874/875 02.04.-22.10. air Marin, fti*, Hotelplan, Migros

7 tU 874/875 27.03.-23.10. air Marin, Hotelplan, Migros

6 Ug 1800/1801 26.03.-23.04. air Marin

6 Ug 1800/1801 25.06.-27.08. air Marin

6 Ug 1800/1801 01.10.-05.11. air Marin

6 BJ 1275/1276 26.03.-23.04. air Marin

6 BJ 1275/1276 25.06.-27.08. air Marin

6 BJ 1275/1276 01.10.-05.11. air Marin

eDiNburGh (eDi) – eDiNburGh (scOtlAND)

61) Ba 4511 02.07.-21.08. Kontiki

herAkliON (her) – crete (Greece)

5 a3 444/445 13.05.-28.10. fti*, globus, Hotelplan, Migros

lA MOle (ltt) – st. trOPez (FrANce)

1 agV 31l/32l 24.03.-03.10. air glaciers 

4 agV 31l/32l 24.03.-03.10. air glaciers 

rhODes (rhO) – rhODes (Greece)

2 X3 4928/4929 28.06.-11.10. 1-2fly, airtours, Bentour, fti*, Magic 

     life, Neckermann, schauinsland, 

     thomas Cook, tUi

4 X3 4928/4929 12.05.-13.10. 1-2fly, airtours, Bentour, fti*, Magic 

     life, Neckermann, schauinsland, 

     thomas Cook, tUi

6 X3 4928/4929 30.04.-22.10. 1-2fly, airtours, Bentour, fti*, Magic 

     life, Neckermann, schauinsland, 

     thomas Cook, tUi

rOstOck-lAAGe (rlG) – rOstOck (GerMANy)

5 sX  27.05.-14.10. Eurotours, aldi suisse

teNeriFe sur (tFs) – teNeriFe (sPAiN)

4 X3 2214/2215 05.05.-27.10. 1-2fly, airtours, fti*, its Coop, 

     Neckermann, schauinsland, thomas 

     Cook, tUi

5 aB 3610/1 06.05.-28.10. alltours, Bentour, fti*, Helvetic, 

     Hotelplan, its Coop, itt, Kuoni, 

     olimar, Neckermann, Phoenix, 

     schauinsland, thomas Cook, tropo, 

     tUi, Urlaubstours

6 X3 2214/2215 07.05.-29.10. 1-2fly, airtours, fti*, its Coop, tUi

     Neckermann, schauinsland, th.Cook

VArNA (VAr) – VArNA (bulGAriA)

3 H6 3142/3141 27.07.-07.09. fti*, schauinsland

*fti always including 5vorflug and BigXtra

Destination
Day Airline Flight No. Period Operators (in alphabetical order)

5 agV 31l/32l 24.03.-03.10. air glaciers 

7 agV 31l/32l 24.03.-03.10. air glaciers 

MAltA (MlA) – VAlettA (MAltA)

6 KM 483/482 02.04.-29.10. fti*, globus, Hotelplan, Migros

PAlMA De MAllOrcA (PMi) – MAllOrcA (sPAiN) 

7 WK 1486/1487 08.05.-02.10. Universal

7 f7 1368/1369 03.04.-01.05. Universal

7 UX  664/663 19.06.-28.08. Universal

PrishtiNA (PrN) – PrishtiNA (kOsOVO) 

6 gM 6462/3 26.03-29.10. air Prishtina

rhODes (rhO) – rhODes (Greece)

6 a3 485/484 14.05.-29.10. fti*, globus, Hotelplan, Migros

tuNis (tuN) – tuNis (tuNisiA)

2 tU 700/701 29.03.-18.10. Hotelplan, Migros

6 tU 701/700 26.03.-29.10. air Marin 

*fti immer inkl. 5vorflug und BigXtra

Destination
Day Airline Flight No. Period Operators (in alphabetical order)

Departure from berne (brN)
ANtAlyA (Ayt) – ANtAlyA (turkey)

1 2l 5352/5353 26.09.-17.10. 1-2fly, airtours, Magic life, tUi  

cAGliAri (cAG) – sArDiNiA (itAly)

3 sX 406/407 04.05.-10.08. aaretal, Belpmoos, fti*

3 sX 406/407 14.09.-19.10. aaretal, Belpmoos, fti*

7 sX 406/407 08.05.-23.10. aaretal, Belpmoos, fti*

cAlVi (cly) – cOrsicA (FrANce)

7 gM 3024/5 29.05-29.10. aaretal, Rhomberg 

elbA (ebA) – MAriNA Di cAMPO (itAly)

3 sX 414/415 04.05.-10.08. aaretal, Belpmoos, fti*

3 sX 414/415 07.09.-26.10. aaretal, Belpmoos, fti*

5 sX 422/423 26.08.-07.10. aaretal, Belpmoos, fti*

6 sX 412/413 30.04.-29.10. aaretal, Belpmoos, fti*

7 sX 412/413 08.05.-23.10. aaretal, Belpmoos, fti*

FiGAri (Fsc) – cOrsicA (FrANce)

3 sX 420/421 04.05.-03.08. aaretal, fti*

3 sX 420/421 31.08.-05.10. aaretal, fti*

6 sX 420/421 30.04.-08.10. aaretal, Belpmoos, fti*

herAkliON (her) – crete (Greece)

3 2l 5300/5301 11.05.-19.10. 1-2fly, aaretal, airtours, globus, 

     Hotelplan, Magic life, Migros, 

     Robinson, tUi

6 2l 5300/5301 14.05.-15.10. 1-2fly, aaretal, airtours, globus, 

     Hotelplan, Magic life, Migros, 

     Robinson, tUi

heriNGsDOrF (hDF) – useDOM (GerMANy)

7 sX via Bsl 12.06.-18.09. Railtour

ibizA (ibz) – ibizA (sPAiN)

2 sX 122/123 05.07.-02.08. aaretal, fti*

2 sX 122/123 13.09.-18.10. aaretal, fti*

6 sX 126/127 02.04.-29.10. aaretal, fti*

jersey (jer) – jersey (chANNel islANDs)

6 sX 550/551 16.04.-15.10. Belpmoos 

kOs (kGs) – kOs (Greece)

4 2l 5310/5311 12.05.-20.10. 1-2fly, aaretal, airtours, globus, 

1)  REtURN fligHt lEaVEs tHE folloWiNg day     

HOLIDAY FLIGHTS *
Das Sonderheft Holiday Flights erscheint zweimal jährlich pünktlich zum 
Sommer- und Winterflugplan. Darin aufgeführt findet sich eine Übersicht der von 
den Fluggesellschaften und Reiseveranstaltern aufgelegten Flüge zu den 
beliebten Sommer- respektive Winterdestinationen.  Aufgelistet werden sämtliche 
gemeldeten Abflüge ab den Flughäfen Zürich, Basel, Genf, Bern, sowie den 
grenznahen Flughafen Friedrichshafen.

* Achtung: anderes Format als bei TRAVEL INSIDE ( siehe Seite 3 )

COUNTER INSIDE
Tipps von Insidern, die Vorstellung neuer touristischer Angebote vor Ort und 
die wichtigsten Informationen zu einer Destination liefern die regelmässig 
erscheinenden Counter Inside. Sie vermitteln einen umfassenden Überblick 
über die Vielfalt und die Positionierung einer Destination und sind somit eine 
unerlässliche Verkaufshilfe für alle Touristiker an der Front.

Blaues La Réunion
Wandern steht auf La Réunion natürlich hoch im Kurs. Aber auch 
in den tieferen Lagen der Insel gibt es so manches zu entdecken – 
zum Beispiel Buckelwale. 

Whale Watching 
La Réunion gilt als einer der besten 
Orte auf der Welt, um Wale zu beob-
achten – insbesondere Buckelwale. 
Mehrere reunionesische Dienstleis-
ter bieten Whale-Watching-Touren 
an. Dabei versprechen sie, sich stets 
ihrer Verantwortung für die Umwelt 
und den Schutz der Meereslebewesen 
bewusst zu sein. Die Hochsaison ist 
von Juni bis September. Nebst den 
22 Walarten, darunter Pottwale und 
Finnwale, gibt es rund um La Réuni-
on aber auch viele Fische und Koral-
len zu beobachten. Und auch Delfine 
sind hier immer wieder anzutreffen. 
Während der Whale-Watching-Sai-
son können Besucher auf La Réunion 
von der Küste im Westen der Insel 
oder von der Küstenpromenade Le 
Barachois in Saint-Denis aus Wale 
mit blossem Auge sehen. Dank eines 
Hörpostens vor Saint-Denis lauschen 
Beobachter über eine Unterwasser-
Funkboje dem Gesang dieser Wale. 
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Boote starten vom Pier in Saint-
Gilles-les-Bains und Saint-Pierre. Die 
Beobachtung von Schlankdelfinen 
und grossen Tümmlern ist das ganze 
Jahr über möglich.

Das Unterwasserschutzgebiet
Die marine Naturschutzzone wurde 
2007 gegründet und erstreckt sich 
über 40 Kilometer Küste (20 Kilome-
ter davon sind Korallenriffs) vom Cap 
La Houssaye bis nach Saint-Paul und 
La Roche aux Oiseaux in L’Étang-Salé. 
Das Ökosystem bietet mehr als 3500 
Tierarten Schutz. Die 25 Quadratki-
lometer grosse Fläche ist aufgeteilt 
in die allgemeine Sicherheitszone, 
verstärkte Sicherheitszone (45% 
der Fläche) und integrale Sicher-
heitszone (5% der Fläche). Strenge 
Regeln wurden aufgestellt, um die 
Wassersportarten wie Jet-Ski, Kajak, 
Angeln und Fischen, Tauchen etc. zu 
reglementieren. In den integralen Si-
cherheitszonen ist jegliche Aktivität 

verboten, damit die Korallenriffs sich 
erholen und wieder vermehren kön-
nen. Die Regeln sind auf Anschlagta-
feln an den Stränden zu lesen. In der 
Lagune von L’Ermitage gibt es zudem 
eine mit Bojen markierte Strecke, die 
Entdeckungsstationen aufweist. Der 
Unterwasserpfad kann kostenlos mit 
einem Guide besichtigt werden. 

Tauchschätze im Wasser
Der Meeresgrund an der Westküste 
der Insel Le Pain de Sucre zieht Schild-
kröten und Caranx-Arten an. Am Cap 
Lahoussaye wachsen Korallenkoloni-
en. Und beim Pierre du Préfet warten 
Clownfische, Garnelen und Muränen. 
Zudem liegen hier Schiffswracks, die 
während eines Tauchgangs erkundet 
werden können. In L’Étang-Salé eig-
nen sich die Felswände Tombant aux 
Oiseaux und die Pointe du Portail für 
einen Strömungstauchgang. Die von 
den vulkanischen Klippen hervor-
gerufenen Strömungen tragen den 

Taucher bis zu den Grottes Mystérieu-
ses. Erfahrene Taucher können dort 
Unterwasserhöhlen und Canyons, 
die von Gorgonien, Rochen, Zacken-
barschen und Schildkröten bevölkert 
werden, erkunden. 

Im Süden in Saint-Pierre gibt es 
mindestens dreissig Möglichkeiten 
und Ziele für Tauchgänge. In der 
Regel handelt es sich dabei um Basalt-
Felsenklippen, die aus Lavaströmen 
entstanden sind. Und im Osten in 
Sainte-Rose vor der Anse des Casca-
des liegt die Arche, imposant, aber 
dennoch für Taucher aller Niveaus 
zugänglich. 

Wassersport 
Schnorcheln, Kajakfahren, Stand-up 
Paddling und seit dem 11. Dezember 
2015 auch wieder das Surfen, das 
Bodyboarding und alle anderen Was-
sersportaktivitäten: In Boucan Canot 
ist das alles dank eines 680 Meter lan-
gen Anti-Hai-Netzes möglich. Dieses 
wurde zwischen dem natürlichen 
Wasserbecken von Boucan und dem 
Hotel Le Saint Alexis gespannt. Es 
besteht aus soliden, 40x40 cm gros-
sen Maschen, ist mit Stahlkabeln im 
Meeresgrund verankert und reicht 
bis in 11 Meter Tiefe hinab. Ein weite-
rer bekannter Strand auf La Réunion 
ist der Roches Noires. Hier wurde 
am 2. Februar 2016 ein Anti-Hai-
Netz montiert. Der Strand wurde am  
5. Februar 2016 offiziell für Badegäs-
te und Surfer freigegeben. 
 n Markus Fässler

Wale und Delfine lassen sich auf La Réunion bestens beobachten.
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counter inside | september 201812      DESTINATIONS

Indischer Ozean
counter inside | september 2018

Einfach mal
abhängen

Auf den Seychellen gibt es einen Traumstrand  
am anderen. Eine Auswahl.

Mittlerweile gibt es ja für fast alles 
einen speziellen Tag. So hat auch die 
Hängematte den ihrigen. Dieser wird 
jeweils am 22. Juli gefeiert. Grund Ge-
nug für den Seychellen-Spezialisten 
Seyvillas, ein paar besonders schöne 
Strände auf der Insel im Indischen 
Ozean zusammenzustellen. 

Bird Island 
Auf Bird Island lassen sich von der 
Hängematte aus wunderbar Vögel 
beobachten. Jährlich nisten auf der 
flachen Koralleninsel Millionen von 
Russseeschwalben. Zudem kommen 
Meeresschildkröten zur Eiablage an 
den Strand. Da das Gebiet unter 
Naturschutz steht, gibt es nur eine 
Lodge. Dafür haben deren Bewohner 
die sieben Strände auf Bird Island 
ganz für sich alleine. 

Fairyland Beach, Mahé
Der im Südosten von Mahé am Ende 
der Anse Royale gelegene Abschnitt 
ist auch unter dem Namen «Relax 
Beach» bekannt. Dank eines vor-
gelagerten Riffs ist das Meer hier 
besonders ruhig und seicht – ideale  
Bedingungen zum Schwimmen und 
Schnorcheln. Gute Schwimmer kön-
nen sich auf zur kleinen Insel Chauve 
Souris machen.
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Indian Ocean: der neue Katalog ist da

Malediven, Seychellen, Mauritius, La Réunion,

Stampfenbachstrasse 144
8006 Zürich
Tel. 044 215 30 80
www.holidaymaker.ch 
info@holiday-maker.ch

Sansibar, Sri Lanka

Pointe au Sel, Mahé 
Schräge Palmen sind das Aus-
hängeschild des Pointe au 
Sel an der Südostküste 
von Mahé. Da das Wasser 
flach und ruhig ist, eig-
net sich der Ort gut für 
Kindern und Schnorch-
ler. Wer nach einem 
ausgiebigen Strandtag 
Hunger verspürt, fin-
det in einem der in der 
Nähe gelegenen Restau-
rants mit Sicherheit etwas 
Passendes. 

Baie Lazare, Mahé 
Die Baie Lazare ist nach dem französi-
schen Seefahrer Lazare benannt. Der 
Sage nach liegt hier irgendwo noch 
immer ein Piratenschatz vergraben. 
Auf die Besucherinnen und Besucher 
warten aber auch riesige Kokosnuss-
palmen und Granitfelsen.

La Passe, Silhouette
Der Strand La Passe auf Silhouette 
Island ist ein wahres Naturparadies 
– und überaus exklusiv. Denn auf 
der Insel befinden sich nur zwei 
Hotels. Der Rest der Insel steht unter 
Naturschutz. Die Anreise erfolgt mit 
dem Helikopter oder Boot.

Anse Cocos, La Digue
Anse Cocos im Osten von La 
Digue ist perfekt zum Relaxen. 
Vielfach ist man hier alleine, denn 
der Strand erreicht man erst nach 
rund 40 Minuten zu Fuss. Der Marsch 
lohnt sich aber. Am Ziel warten na-
türliche Pools zwischen den Felsen 
für die Abkühlung und viele Schat-
tenplätze zum Entspannen.

Anse Georgette, Praslin 
Die Anse Georgette zählt zu den 
schönsten Stränden der Seychel-

len. Dafür verantwortlich ist die 
Mischung aus türkisblauem Meer, 
weissem Sand und Palmen. Der un-
berührte Strand befindet sich auf 
dem Gelände des Constance Lémuria 
Resorts. Wer vorab im Resort anruft, 
bekommt auch als Nicht-Hotelgast 
eine Genehmigung. n Markus Fässler

Vögel gibt es auf Bird Island 
zu beobachten.

Am Strand von Anse Cocos 
warten spektakuläre Granitformationen  

auf die Besucher.
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Nr.
Erscheinungs-
datum

Destination Report Focus Sonderhefte Anzeigenschluss

1/2 14. Januar Nordischer Sommer / Asien Cruise & Ferry 07.01.21

3/4 28. Januar
Spanien & seine Inseln /  
Ägypten 

Ferien-Whg/Häuser /
Studien- & Kulturreisen 

USA/KANADA* 21.01.21

5/6 11. Februar Zypern / Italien Bahnreisen / Sprachreisen HOLIDAY FLIGHTS* 04.02.21

7/8 25. Februar Türkei  /   Karibik Camperferien / Sportreisen  SCHIFFSREISEN* 18.02.21

9/10 11. März Kroatien / Osteuropa Autovermietung / Luxusreisen 04.03.21

11/12 25. März GB/Kanalinseln/Irland  /  Costa Rica Wanderferien & Trekking 18.03.21

13/14 08. April
Indischer Ozean  /   
Griechenland

Cruise & Ferry / 
Abenteuer- und Erlebnisreisen 

01.04.21

15/16 22. April Frankreich & Korsika / China 
Festivalreisen &  
Festspiele 

15.04.21

17/18 06. Mai USA & Kanada / Marokko Safaris / Tauchreisen 29.04.21

19/20 20. Mai Türkei  /  Asien Bahnreisen / Expeditionen 13.05.21

21/22 03. Juni Deutschland / Malta Cruise & Ferry / Fussballcamps 27.05.21

23/24 17. Juni Österreich  /  Südliches Afrika 
Sprachreisen  /
Wanderferien & Trekking

10.06.21

25/28 22. Juli
Portugal & Madeira &   
Azoren  /  Kanada

Abenteuer- & Erlebnisreisen 08.07.21

29/32 12. August Rotes Meer / China 
Polarreisen /  
Reiseversicherungen 

SCHIFFSREISEN* 29.07.21

33/36 09. September Kanaren / Israel Advents- und Silvesterreisen INDISCHER OZEAN" 02.09.21

37/38 23. September Nordischer Winter / Arabien City Breaks 16.09.21

39/40 07. Oktober Australien & Neuseeland Radsportferien 
KARIBIK/
LATEINAMERIKA*

30.09.21

41/42 21. Oktober USA/Florida Bahnreisen weltweit 14.10.21

43/44 04. November Japan / Thailand Cruise & Ferry / Luxusreisen 28.10.21

45/46 18. November Griechenland  /  Malta Familienferien ASIEN* 11.11.21

47/48 02. Dezember Südliches Afrika / Tunesien Aus- und Weiterbildung 25.11.21

49/50 16. Dezember Mittelamerika Golfreisen 09.12.21

Nr. Erscheinungsdatum Destination Report Focus Sonderhefte Anzeigenschluss

* Sonderhefte 2 Wochen vor Erscheinung: Counter Inside, Supplement
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COSTA RICA – 
kleines Land, grosse Vielfalt

Willkommen in Costa Rica

Ob Familien, Hochzeitsreisende, Luxusliebhaber, 
Entspannungssuchende, Naturfreaks, Abenteurer 
oder Strandliebhaber – Costa Rica bietet dank  
seiner grossen Vielfalt für jeden das Passende. 

DIE ZENTRALE HOCHEBENE 
Die zentrale Hochebene Costa Ricas ist 
eine Region der Gegensätze. Neben pulsie-
renden Städten wie San José, Heredia oder 
Cartago verführt die Landschaft mit tief-
grünen Regenwäldern, brodelnden Vulka-
nen und zahlreichen Kaffeeplantagen. Die 
am meisten besuchten Vulkane sind der 
Poás – mit dem zweitgrössten Krater der 
Welt – und der landeshöchste Irazú. Die 
Vulkantouren können mit Besichtigungen 
einer Kaffeeplantage oder des Kunsthand-
werkerdorfes Sarchí kombiniert werden. Als 
Geheimtipp gilt das idyllische Orosi-Tal, ge-
prägt von Traditionen und kleinen Dörfern. 
Auch der Besuch der Lankester-Orchideen-
gärten lohnt sich. Der Tapanti-Nationalpark 
schützt weite Regenwaldgebiete des nörd-
lichen Talamanca- Gebirges, wo zahlreiche 
Vogelarten, Amphibien sowie Säugetiere zu 
Hause sind, wie übrigens auch im National-
park Braulio Carrillo.

DER NORDEN
Der Norden des Landes ist durch frucht- 
bares Land geprägt. Die feuchtheisse 
Tiefebene wird landwirtschaftlich genutzt, 
eignet sich aber auch hervorragend für 
Exkursionen, auf denen Tierbeobachtungen 
keine Seltenheit sind. In der Umgebung 
des Vulkans Arenal können Reittouren, 
Bootsfahrten, Rafting, Mountainbiking oder 
Canopy-Touren unternommen werden.  
Im Nebelwald Monteverde lockt ein System 
von Hängebrücken, welche durch die 
Baumkronen führt. 

3

Willkommen in Costa Rica

DIE KARIBIKKÜSTE
Die Karibikküste verführt mit einer 
grossen Vielfalt an Fauna und Flora. Ein 
fast unberührtes Stück Natur bietet die 
Talamanca- Gebirgskette. Die dschungelbe-
deckten Berghänge laden zu Wanderungen 
ein. Der Nationalpark Tortuguero ist auch 
bekannt als der kleine «Amazonas Costa 
Ricas». Mit dem Boot oder Kajak kann man 
die einzigartige Kanal- und Lagunenland-
schaft Tortugueros, umsäumt von dichtem 
tropischem Dschungel, erkunden und dabei 
die beeindruckende Tierwelt beobachten. 
Die Südkaribikküste lockt in Cahuita und 
Puerto Viejo mit karibischem Lifestyle, 
Traumstränden und Calypso-Musik.

COSTA RICA  
IN KÜRZE
Lage: Costa Rica liegt in 

Mittelamerika zwischen 

Nicaragua im Norden und 

Panama im Süden, dem 

Karibischen Meer im Osten 

und dem Pazifischen Ozean 

im Westen.

Grösse: Mit einer Fläche von 

51100 km2 ist Costa Rica 

nur etwas grösser als die 

Schweiz. Anzahl der Einwoh-

ner 4,3 Mio. 

Regionen: Touristisch kann 

Costa Rica in fünf Grossre-

gionen zusammengefasst 

werden: Zentrale Hochebene, 

Karibikküste, Norden, Nord- 

und Zentralpazifik sowie 

Südpazifik.

SÜDPAZIFIKKÜSTE
Der Besuch der südlichen Pazifikküste  
gehört zu den Geheimtipps einer Costa 
Rica Reise. Die unglaubliche Artenvielfalt 
ist weltweit einmalig – ein wahres Eldo-
rado für Naturliebhaber. Die Osa Halbinsel 
lockt mit exotischen Tieren, Mangroven- 
und Regenwäldern, authentischen kulturel-
len Begegnungen mit Einheimischen, dem 
Corcovado Nationalpark und Abenteuerak-
tivitäten.  Auf mehrtägigen Wanderungen 
sieht man häufig eine Vielzahl an Tieren, 
darunter Brüll-, Kapuziner- und Totenkop-
faffen, zahlreiche Aras und verschiedene 
Tukanarten. Die Wege kreuzen sich gerne 
mal mit jenen eines Nasenbären oder 
Tapirs. Mit etwas Glück kann man auch 
Raubkatzen beobachten. Der Marino  
Ballena Nationalpark mit einsamen  
Stränden lädt zu Wal- und Delfinbeobach-
tungen ein.

NORD- UND ZENTRALPAZIFIKKÜSTE
Die Sonnenstube Costa Ricas ist nicht nur 
Geburtsort von Hunderten Schildkröten, die 
traumhaften Strände wurden in den letzten 
Jahren auch von Touristen entdeckt. Beach 
Life pur findet man auf der Nicoya- Halbinsel 
mit schier endlosen Sandstränden, den 
Surf-Hotspots und Santa Teresa und Mal 
País, dem Hippie-Örtchen Montezuma. Der 
Nationalpark Manuel Antonio bietet neben 
interessanten Wanderwegen auch malerische 
Strände, sodass hier das Naturerlebnis mit 
Badevergnügen verbunden werden kann. 

DESTINATIONS-BROSCHÜREN 
UND FIRMEN-PORTRÄTS
Ob Destinations-Tipps, anregende 
Reportagen, Insider-Wissen, Ihr 
Firmenjubiläum oder Neugründung:
wir konzipieren und produzieren
Destinations-Broschüren oder 
Firmen-Porträts ganz nach Ihren 
Wünschen und auf Ihre Bedürf
nisse abgestimmt. Publiziert im 
TRAVEL INSIDE erreichen Sie so 
Ihre Zielgruppe optimal. 
Verlassen Sie sich für Konzeption, 
Umsetzung und Vertrieb auf unser 
Know-how.

Wir erstellen vom Konzept bis 
zum Vertrieb zielgruppenspe
zifische Flyer und Broschüren.

IM PREIS INBEGRIFFEN
•	Redaktion / Bild

•	Layout / GzD 

•	Prepress / Druck

•	Beilage im TRAVEL INSIDE

16 Seiten� CHF 33 750.–
20 Seiten� CHF 40 500.–
24 Seiten� CHF 44 250.–

PREISE
  4 Seiten� CHF 15 500.–
  8 Seiten� CHF 23 500.–
12 Seiten� CHF 29 500.–

Nicht BK-berechtigt

Zuzüglich 7,7 % MwSt.  |  Preisliste ab Januar 2021  |  Euro-Preise auf Anfrage. Aktueller Tageskurs bei Offert- resp. Rechnungsstellung. 
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KURZCHARAKTERISTIK

ONLINE 2021

TRAVEL INSIDE –  
DAS SCHWEIZER TOURISTIKPORTAL 
Unter dem Dach von «aboutTravel» publiziert unser 
erfahrenes Redaktionsteam in gewohnter Qualität 
gut recherchierten Content. Mit unseren Online-
Angeboten und der Printausgabe von TRAVEL 
INSIDE (deutsch und français) bieten wir die ideale 
Plattform für Ihre Kommunikation mit der Schweizer 
Reisebranche.

Website
•	Page impressions: 1 200 000 / Monat
•	Visits: 420 000 / Monat

TRAVEL INSIDE-News
•	Erscheinung: 1× täglich, vormittags
•	Abonnenten: 8000 (deutsch)
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ONLINE

ANGEBOTE & PREISE

WEBSITE
•	Page impressions: 1 200 000 / Monat
•	Visits: 420 000 / Monat

TRAVEL INSIDE-NEWS
•	Erscheinung: 1× täglich, vormittags
•	Abonnenten: 8000 (deutsch)

Werbeform Grösse (px) Format Preise pro Woche

Halfbanner 234 × 60 Gif, jpg CHF 1000.–

Fullbanner 468 × 60 Gif, jpg CHF 1600.–

Leaderboard 768 × 90 Gif, jpg CHF 2200.–

Rectangle / MPU 300 × 250 Gif, jpg CHF 2200.–

Maxiboard 1068 × 300 Gif, jpg CHF 2800.–

Teaserbox 324 × 216 Bild CHF 800.–

Textanzeige mit Bild Artikel Text, Bild CHF 2800.–

Werbeform Grösse (px) Format Preise pro Woche

Fullbanner Seitenkopf 468 × 60 * Gif, jpg CHF 1500.–

Fullbanner Seitenfuss 468 × 60 * Gif, jpg CHF 900.–

Rectangle / MPU 300 × 250 * Gif, jpg CHF 1700.–

Textanzeigen Artikel Titel, Text (350 Zeichen), 1 Link CHF 1700.–

Textanzeigen mit Bild 300 × 205
Bild, Titel, Text  

(250 – 350 Zeichen), 1 Link
CHF 1900.–

Primus Publishing Ltd., Hammerstrasse 81, Postfach, CH-8032 Zürich
+41 (0)44 387 57 57, media@primuspublishing.ch, www.primuspublishing.ch

Kombi-Rabatt: Bei Online-Schaltungen im TRAVEL INSIDE deutsch &  
französisch: 10 %

Mengenrabatt: 2 Wochen: 5 %, 3 Wochen: 10 %, 4 Wochen: 15 % 
(ausgenommen Pakete)

Agenturprovision (BK / AE): 10 %

Alle Preise exkl. 7,7 % MwSt. 

SPEZIELLE WERBEFORMEN

Publireportage auf Anfrage

Sponsored Content auf Anfrage

Crossmedia Promotion auf Anfrage

* nicht animiert (1 Bild)
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ONLINE

TRAVELINSIDE.CH

EINSTIEGSSEITE «REISEBRANCHE»
Die TRAVEL INSIDE Homepage erstrahlt in  
einem modernen Design und bietet zahlreiche 
Werbemöglichkeiten wie z. B.Textanzeigen  
oder Sponsored Contents. Das aktuelle Layout 
besticht durch Übersichtlichkeit, grosse Bilder, 
themenbezogene Kategorien und eine ange-
nehme Benutzerführung.

Leaderboard 768 × 90 Pixel

Fullbanner 468 × 60 Pixel

Fullbanner 468 × 60 Pixel

MPU  
300 × 250 Pixel

Teaserbox
324 × 216 Pixel

Maxiboard 1068 × 300 Pixel
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TRAVEL INSIDE-NEWS PER E-MAIL
Die hohe Qualität sowie das moderne Layout 
unserer täglichen TRAVEL INSIDE-News bieten 
Ihnen ein attraktives Werbeumfeld. Neben 
Bannern können Sie Ihre Dienstleistung oder 
Ihr Produkt beispielsweise auch über Textan-
zeigen bewerben. Die TRAVEL INSIDE-News sind 
auf allen Endgeräten gut lesbar.

ONLINE

TRAVEL INSIDE NEWS

MPU 300 × 250 Pixel

Banner 468 × 60 Pixel

Banner 468 × 60 Pixel

TEXTANZEIGE
–	1 Titel
–	1 Bild
–	1 Link
–	Text  

(350 Zeichen)
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IAWA – INSIDER  
AFTER WORK APÉRO

EVENTS 2021

INSIDER AFTER WORK APÉRO –  
WO SICH DIE BRANCHE TRIFFT
Der ungezwungene Gedankenaustausch (ohne 
übliche Formalitäten wie Namensbadge und Prä-
sentation) nach getaner Arbeit, ein vergnüglicher 
Abend unter Kolleginnen und Kollegen, neue 
Kontakte knüpfen – dafür steht in der Reisebranche 
der Kürzel IAWA. Der «Insider After Work Apéro» 
von TRAVEL INSIDE hat sich über die letzten 14 
Jahre an acht Daten in sechs Städten zu einem 
fixen und gefragten Event entwickelt. In angesag-
ten Bars und Clubs treffen sich zwischen 500 (in 
Zürich) und 200 (in den Regionen) Reisebüro- und 
Tour Operator-Angestellte, Kommunikations- und 
Marketing-Verantwortliche, Verkaufsprofis und 
Entscheidungsträger jeder Stufe in lockerer Atmo-
sphäre zum Branchentreff. 

GUT ZU WISSEN
Der IAWA findet jeweils zwischen 18.30 und 22.00 
Uhr (mit Ausnahmen) statt. Der Eintritt ist für alle 
Teilnehmenden kostenlos. Zudem erhalten alle 
einen Bon für ein kostenloses Getränk (Softdrinks, 
Bier, Wein, Prosecco), kleine Snacks und Finger-
Food gehören dazu. Für Stimmung sorgt Musik – 
teilweise mit DJ. 

8 × im Jahr | in 6 Städten | bis zu 600 Teilnehmer

Primus Events, Hammerstrasse 81, Postfach, CH-8032 Zurich
+41 (0)44 387 57 57, events@travelinside.ch, www.travelinside.ch/iawa

SPONSORING
Melden Sie sich bei uns! 
Gerne schicken wir Ihnen die Unterlagen mit allen Details zu den 
verschiedenen Möglichkeiten!

STANDORTE
Zürich�
Bern�
Genf�
Basel�
Lausanne �
Zürich�
Luzern �
Zürich Giesserei�

W o  s i c h  d i e  B r a n c h e  t r i f f t


